Badania naukowe

Od 2014 r. w Katedrze Zarzadzania i Marketingu realizowane jest zadanie badawcze
pt. ,Znaczenie zarzadzania i marketingu w ksztattowaniu relacji rynkowych przez organizacje
w biogospodarce”. Celem tych badan jest okreslenie znaczenia i roli zarzadzania i
marketingu w ksztattowaniu relacji rynkowych przez réznego rodzaju organizacje zaréwno te
o charakterze formalnym, jak i nieformalnym w biogospodarce oraz wskazanie propozycji
rozwigzan usprawniajgcych te relacje. Tematyka ta nabiera znaczenia w warunkach
turbulentnych zmian otoczenia i globalizujgcej sie konkurencji oraz koniecznosci reagowania
na wyzwania i problemy o charakterze globalnym takie, jak zanieczyszczenie Srodowiska
przyrodniczego, zapewnienie bezpieczenstwa zywnosci, ograniczenie dostepnosci zasobow
niezbednych w produkcji débr konsumpcyjnych, a wiec wody, ziemi uprawnej czy energii.
Zakres i rozw0j wiasciwych relacji wewnetrznych, jak i zewnetrznych z otoczeniem
organizacji, w tym z konsumentami, sprzyja skutecznosci realizacji jej celéw i zwiekszenia
potencjatu konkurencyjnego. W Swietle rozwoju spoteczno-gospodarczego, powigzanie
zarzadzania i marketingu z biogospodarkg stanowi nowg koncepcje, ktéra moze sprostac

wyzwaniom okreslonym w strategii ,Europa 2020” oraz ,,Unii innowacji”.

W ramach tematu gtdwnego, w latach 2015-2016 realizowano szereg zadan

badawczych, ktére dotyczyty nastepujgcych zagadnien m.in:

= Zrdznicowanie poziomu rozwoju rolnictwa w krajach cztonkowskich UE.

Efektywnosc¢ techniczna rolnictwa w krajach UE.

» Znaczenie wiedzy w ksztattowaniu zmian produktywnosci rolnictwa w krajach UE.

» Oczekiwania polskich nabywcdéw finalnych wobec opakowan produktéw
mleczarskich oraz wptyw wybranych czynnikéw demograficznych na oczekiwania
konsumentdw wobec tych opakowan.

* Postawy i zachowania konsumentow wzgledem rdéznych rodzajow produktow
(zywnosciowych, ekologicznych, bankowych) z perspektywy ksztattowania
wihasciwych relacji rynkowych pomiedzy klientami a oferentami, miejsc zakupu
produktdéw oraz postrzegania wybranych kryteridw ich innowacyjnosci.

*= Rozwo0j zrownowazony w kontekscie wdrazania zasad gospodarki niskoemisyjnej

oraz upowszechniania odnawialnych zrddet energii w jednostkach samorzadu

terytorialnego.

= Zasoby oraz wsparcie instytucjonalne rozwoju sektora biogospodarki w Polsce



= Funkcjonowanie wybranych ogniw tancucha zywnosciowego (rolnictwa, przemystu
spozywczego i handlu zywnoscig) w Polsce w kontekscie rozwoju biogospodarki i

wyzwan stojgcych przez samorzgdami lokalnymi w Polsce.

W ramach badan naukowych stuzacych rozwojowi mtodych naukowcéw realizowane

byly w ostatnich latach nastepujgce zadania badawcze:

Innowacyjno$¢ produktdw spozywczych a zachowania zakupowe konsumentow

Zarzadzanie jakoscig marketingowg a budowanie spotecznosci prosumentow

Zewnetrzny wizerunek banku jako pracodawcy a lojalnos¢ klientéw wobec niego

Analiza proceséw sourcingowych w Polsce

Efektem badan naukowych prowadzonych w tych obszarach jest znaczacy dorobek
publikacyjny Katedry, obejmujgcy monografie, oryginalne prace naukowe, publikowane w
renomowanych czasopismach znajdujgcych sie na listach A i B wykazu czasopism MNiSW
oraz w recenzowanych materiatach z konferencji krajowych i miedzynarodowych czy

monografiach pokonferencyjnych.

Uzyskana, dzieki badaniom wiedza jest upowszechniana na konferencjach naukowych
krajowych i zagranicznych oraz w dziatalnosci dydaktycznej na takich kierunkach studiow
jak: ekonomia, agrobiznes, towaroznawstwo, rolnictwo czy gospodarka przestrzenna i in.
Ponadto uzyskana wiedza jest bardzo przydatna w kontaktach i wspdtpracy z roznymi
instytucjami z otoczenia zaréwno z przedsiebiorstwami, jak i jednostkami samorzadu
terytorialnego oraz instytucjami przy wykonywaniu analiz, ekspertyz czy doradztwa m.in. w
2016 r. wykonano na zlecenie Polskiej Agencji Informacji i Inwestycji Zagranicznych S.A. we
wspdtpracy z SGH w Warszawie raporty ,Atrakcyjnosci inwestycyjnej regiondw 2016” dla 16

wojewodztw.



